REGULAMIN MARKETINGOWY ROZGRYWEK Basket Ligi Kobiet NA SEZON
2026/2027

Regulamin Marketingowy Rozgrywek PZKosz jest uzupetnieniem wymogow
obowigzujgcych w rozgrywkach organizowanych przez PZKosz, przedstawionych w
Regulaminie Wspétzawodnictwa Sportowego PZKosz oraz w poszczegdinych
Regulaminéw Cykli.

ZASADY OGOLNE

2.1.

2.2

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

Jako organizator rozgrywek PZKosz posiada prawo do prowadzenia
dziatalno$ci w nastepujgcych obszarach: opracowanie, wdrozenie i kontrola
jednolitego systemu sprzedazy i eksploatacji powierzchni reklamowych w
ramach rozgrywek Ligi; negocjowanie 2z przedstawicielami mediéw
porozumienn dotyczacych wzajemnych dziatan promocyjnych (patronaty
medialne); opracowanie i wdroZzenie projektu internetowego dotyczgcego
rozgrywek Ligi; wdrozenie programéw lojalnosciowych i pro sprzedazowych,
organizowanie i realizacja systemu sprzedazy i produkcji gadzetow ligowych,
organizowanie  produkcji  programow  telewizyjnych, radiowych i
internetowych, realizacje dziatan promujacych rozgrywki Ligi w obszarach
ATL, BTL i PR. Wykorzystywanie wizerunkéw zawodniczek oraz sztabdw
trenerskich.
Jako organizator rozgrywek PZKosz nadzoruje: uzywanie jednolitego systemu
identyfikacji wizualnej (wraz z zastrzezeniem logotypu Ligi), weryfikacje
systemu sprzedazy nos$nikow reklamowych oraz standaryzacje nosnikow
reklamowych we wszystkich halach w ktérych rozgrywane sg mecze Ligi.
PZKosz ma prawo do przedstawienia klubom oficjalnego logotypu rozgrywek.
Kluby biorgce udziat w rozgrywkach Ligi zobowigzane sg umiesci¢ logotyp w
miejscu i w sposob wskazany przez PZKosz, zgodnie z przekazanym przez
PZKosz wzorem.
PZKosz ma prawo do przedstawienia klubom oficjalnej maskotki rozgrywek.
Kluby biorgce udziat w rozgrywkach Ligi zobowigzane sa do prezentacji
maskotki podczas wszystkich meczow.
PZKosz jako organizator rozgrywek otrzyma od klubéw prawo do
dysponowania wizerunkéw zawodniczek oraz sztabu trenerskiego
(grupowych).
Jako organizator rozgrywek PZKosz nadzoruje: uzywanie jednolitego systemu
identyfikacji wizualnej (wraz z zastrzezeniem logotypu Ligi), weryfikacje
systemu sprzedazy nosnikéw reklamowych oraz standaryzacje nos$nikow
reklamowych na wszystkich halach w ktorych rozgrywane sg mecze Ligi.
Klub ma prawo zgtosi¢ druzyne z nazwg zawierajgcg cztony sponsorskie.
Dlugo$é nazwy nie moze przekroczyé 35 znakéw (tacznie ze spacjami), Klub
musi tez podaé wersje skrécong nazwy (maksymalnie 10 znakéw ze
spacjami).
Prawa reklamowe i prawa autorskie

2.8.1. Prawa medialne zwigzane z rozgrywkami organizowanymi przez

PZKosz nalezg do PZKosz.



2.9.

2.10.

2.11.

2.12.

2.8.2. PZKosz ma wytagczne prawo do pozyskania ogélnopoiskich partneréw

telewizyjnych, radiowych, internetowych oraz prasowych,
Klub zobowigzany jest do oznaczenia wszystkich pomieszczenn w hali oraz
zaznaczenia wejs¢ i tras dojscia do pomieszczen (w razie koniecznosci).
Wzory niniejszych oznaczen (w formie elektronicznej) zostang dostarczone do
klubéw przez PZKosz przed rozpoczeciem sezonu. Klub bedzie miat prawo
do umieszczenia na niniejszych oznaczeniach logotypéw swoich partneréw.
Podczas wszystkich meczédw w hali musi byé umieszczona flaga Polski o
minimalnej powierzchni 3 m2.
Kazdy klub biorgcy udziat w rozgrywkach zobowiazany jest do rozgrywania
wszystkich spotkan i oficjalnych treningdw pitkg oficjalnego partnera PZKosz
(jezeli taki jest).
Kilub ma prawo do pozyskania lokalnego partnera medialnego w kategorii
telewizja, radio, Internet, prasa, ktérego prawa i obowigzki nie bedg
sprzeczne z partnerami PZKosz, na co otrzyma pisemng zgode PZKosz.

TRANSMISJE WIDEO

3.1.

3.2

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Wszystkie prawa do transmisji video meczéw nalezg wytgcznie do PZKosz.
PZKosz moze wskaza¢ firme, ktéra bedzie odpowiedzialna za transmisje
wszystkich meczéw w ramach danej klasy rozgrywkowej lub fazy rozgrywek.
W przypadku braku okreslonego partnera ogélnopolskiego prowadzgcego
transmisje z meczéw Klub gospodarz meczu zobowigzany jest do
przeprowadzenia transmisji internetowej z meczu i wyemitowania jej na
oficjalnym kanale YouTube PZKosz.

Wszystkie transmisje meczéw przez lokalne telewizje i inne podmioty
(powyzej 3 minut) wymagajg zgody PZKosz.

Transmisja internetowa organizowana przez klub musi byé udostepniona
réownolegle na kanale YouTube PZKosz. Mozliwe jest organizowanie
transmisji wytgcznie na kanale YouTube PZKosz

W przypadku transmisji z wywiadami (informacje o takiej transmisji Kluby
otrzymajg minimum 3 dni wczesniej) kluby majg obowiazek zapewni¢ udziat:

3.5.1. giéwnego trenera w wywiadzie przedmeczowym na 45 minut przed

meczem przy $ciance do wywiadéw;

3.5.2. Wytypowanej przez realizatora transmisji zawodniczki w przerwie

meczu (bezposrednio po zakonczeniu pierwszej potlowy meczu) przy
$ciance do wywiadow, maksimum dwa pytania, najpierw goscie,
potem gospodarze, o wytypowaniu zawodnika do wywiadu realizator
informuje oficera prasowego druzyny przed koncem pierwszej potowy;,

3.5.3. giéwnego trenera i zawodniczki w krétkim wywiadzie bezpo$rednio po

zakonczeniu meczu przy $ciance do wywiadoéw;

3.5.4. udziat zawodniczek i treneréw w wywiadach jest obowigzkowy.

W przypadku transmisji prowadzonej przez wyznaczong przez PZKosz Firme,
klub petnigcy role gospodarza zobowigzany jest do przygotowania
miejsca/miejsc dla kamery/kamer oraz miejsca dla ewentualnych
komentatoréw meczu.

Stanowisko (podest) dla kamery prowadzgcej powinno:

- by¢é umieszczone w osi do linii sSrodkowej boiska (czyli centralnie),



- zapewniaé niezastoniety, nieograniczony widok na boisko wraz ze wszystkimi jego
krawedziami i naroznikami, takze wykluczajac ewentualne przeszkody jak np.
podniesione do géry rece kibicow, filary, stupy itd.,

- znajdowac sie na wysokosci minimalnej 3 metréw nad poziomem parkietu z
rekomendowang odlegtoscig od blizszej linii bocznej boiska nie mniejszg niz 4
metry,

- mie¢ minimalne wymiary wewnatrz 2x1.5 m, za§ w przypadku konstrukcji typu
"gniazdo”, dodatkowo posiadaé schodki lub drabine oraz barierki nie wyzsze niz 1
metr,

- podest stuzgcy za stanowisko telewizyjne nie moze byé usytuowany
bezposrednio wéréd kibicdw, za podest nie moga stuzy¢ stoty lub inne niestabilne
konstrukcje jak podesty drabinowe itd.,

- by¢ wyposazone w dostep do zasilania pradem elektrycznym 230V,

- byé wyposazone w gniazdo Ethernet (RJ45) z dostepem do tagcza internetowego
(kablowego) o gwarantowanej przeptywnosci 50 Mbps wartosci upload (wysytanie);
wydzielone z sieci wewnetrznej obiektu i zabezpieczone przed obcigzeniem (np.
dziennikarzy), czyli takie, ktére bedzie dedykowane wytgcznie na potrzeby
transmisji z przytaczem bezposrednio na stanowisku dla kamery lub, gdy nie jest to
mozliwe, maksymalnie do 30 metrow drogi kablowej od tego stanowiska
(wyznaczenie i zabezpieczenie drogi kablowej jest obowigzkiem organizatora
meczu); w przypadku tgcz bez automatycznej adresacji (DHCP) dane adresowe
tacza (adres IP, maska, brama, serwery DNS) nalezy przestaé do Firmy
prowadzgcej transmisje meczu,

- niedopuszczalne s3 tgcza WIFi, tacza mobilne, np. LTE, tacza wspdidzielone (np.
wykorzystywane jednoczesnie przez dziennikarzy czy kibicow), tacza wymagajace
logowania lub innej autoryzacji, tgcza dostarczane w technologii radiowej
(radiolinia),

4, STRONY INTERNETOWE i MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
41. Obowigzkiem klubu uczestniczacego w rozgrywkach jest prowadzenie
wiasnego serwisu internetowego (strony internetowej). Serwis powinien by¢
regularnie aktualizowany

41.1. W serwisie powinny by¢ zawarte minimum: historia klubu, aktualny
sktad, kadra trenerska, adres hali sportowej, aktualne wyniki,
zapowiedZ meczu, relacja z meczu, informacja o zakupie biletéw
(jezeli taka jest prowadzona), informacje dla mediéw.

41.2. W serwisie musi sie znalezé oficjalny emblemat (jezeli taki jest)
rozgrywek w ktérych uczestniczy klub. PZKosz moze wskazaé takze
inne logotypy, ktére powinny by¢ umieszczone w serwisie. Wszystkie
logotypy powinny zawierag linki prowadzace do odpowiednich stron.

4.2, Klub musi posiada¢ profile kanatow spotecznosciowych (Facebook,
Instagram). Profile powinny by¢ regularnie aktualizowane. W profilu musza
byé kazdorazowo umieszczone:

42.1. grafika zapowiadajgca mecz i transmisje z meczu (zaréwno domowe
jak i wyjazdowe);

4.2.2. grafika z wynikiem meczu;

4.2.3. galeria zdje¢ z meczu domowego;



4.3.

424, we wszystkich postach dotyczacych rozgrywek powinny byé

oznaczane profile: Ligi i Sponsora Tytularnego (jesli taki jest)
PZKosz ma prawo do nieodpfatnego wykorzystania do celéw promocyjnych i
marketingowych wszystkich materiatéw zawartych na profilach mediéw
spotecznosciowych oraz stronie internetowej Klubow.

5.  STROJE MECZOWE

51.

Powierzchnia reklamowa na strojach meczowych w rozgrywkach Basket Ligi
Kobiet,

5.1.1.  Powierzchnia PZKosz — przéd koszulki meczowej: logo rozgrywek po

prawej stronie koszulki o powierzchni 36cm? spodenki przéd: prawa
nogawka — oficjalny logotyp rozgrywek o powierzchni 36¢cm? (do
aktualizacji), przéd narzutki rozgrzewkowej prawa strona — oficjalny
logotyp rozgrywek o powierzchni 50cm?

5.1.2. Powierzchnia Klubu — Klub ma dowolnga mozliwos¢ umieszczenia

logotypoéw w wolnych miejscach na strojach.

5.1.3. Na strojach dopuszczalne jest umieszczenie logo producenta sprzetu:

przod koszulki o powierzchni max. 12 cm? przdéd spodenek: o
powierzchni max 12cm?, dres i narzutka: dozwolone mate logo
producenta sprzetu max 12cm?. -

Dodatkowe wymagania — przéd koszulki: numer zawodnika po lewej
stronie koszulki 0 wysokosci min. 8 cm.; tyt koszulki: numer zawodnika
o wysokosci min. 16 cm.

5.1.4. Wzor stroju meczowego (jashego i ciemnego) musi byé

zaakceptowany przez PZKosz. Do akceptacji nalezy wystaé projekt
stroju w skali 1x100, z podanym wymiarem numeréw i logotypéw
wymaganych niniejszym regulaminem. Projekt nalezy wystac¢ na adres
mailowy: mediablk@pzkosz.pl

6. AKREDYTACJE

6.1.
6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

Akredytacje sg obligatoryjnie w rozgrywkach Basket Ligi Kobiet.

Akredytacje dziennikarskie na mecze Ligi wydawane sa lokalnie przez kluby.
Akredytacje powinny by¢ wydawane w trzech kategoriach: FOTO, PRASA i
TV. Klub zobowiazany jest udostepni¢ odpowiednig liczbe akredytacji TV dla
oficjalnego partnera telewizyjnego, ktére zostang zwrdocone po zakoriczeniu
transmisiji.

Akredytacje wydawane sg tez centralnie przez PZKosz. Kluby zobligowane sg
do ich respektowania.

Wzér identyfikatora dia akredytowanych dziennikarzy zostanie przekazany
klubom w wersiji elektroniczne;j.

Absolutnie niedozwolone jest zajmowanie miejsc przez fotoreporteréw przed
bandami reklamowymi i wzdtuz linii boiska.

Wszystkie wywiady wideo i konferencje prasowe wykonywane przez
dziennikarzy lub media klubowe, muszg byé nagrywane na tle $cianki
sponsorskie;.

Klub zobowigzany jest 14 dni przed rozpoczeciem sezonu przestaé do
PZKosz planu hali z zaznaczonym miejscem umieszczenia strefy mieszanej.

7.  WYPOWIEDZI POMECZOWE



8.

INNE
8.1.

8.2.

7.1.1.

7.1.7.

7.1.9.

Prawa
8.1.1.

8.1.2.

Wypowiedzi pomeczowe muszg zosta¢ zrealizowane po zakonczeniu
meczu, , hie pozniej niz w ciggu 20 minut od zakonczenia spotkania.
Gospodarz zobowigzany jest do nagrania dwéch odrebnych
materiatéw wideo:

- wypowiedzi gtéwnego trenera,

- wypowiedzi zawodniczki

O wyborze zawodniczki decyduje trener gtéwny druzyny. W materiale
nie moze wystapié¢ zawodniczka, ktdra nie uczestniczyta w meczu lub
ktérej udziat w spotkaniu miat charakter marginalny.

Gtéwnego trenera nie moze zastepowaé asystent trenera, chyba ze
zgode z waznych powodéw wyrazi komisarz meczu.

W przypadku udziatu trenera lub zawodniczki niepostugujacych sie
jezykiem polskim, klub gospodarza zobowigzany jest do zapewnienia
ttumaczenia z jezyka angielskiego na jezyk polski.

Wypowiedzi realizowane sg oddzielnie dla obu druzyn na tle §cianki
sponsorskiej. W pierwszej kolejnosci nagrywane sg wypowiedzi
przedstawicieli druzyny gosci, a nastepnie przedstawicieli druzyny
gospodarzy. Jezeli przedstawiciele druzyny gosci nie stawig sie do
realizacji materialu w ciggu 20 minut od zakoficzenia meczu, klub
gospodarza moze rozpoczagé nagrania z udziatem przedstawicieli
wiasnej druzyny.

Klub organizujgcy mecz zobowigzany jest do nagrania wszystkich
wymaganych wypowiedzi oraz umieszczenia materiatdw na
wskazanym przez PZKosz dysku internetowym w terminie nie
dtuzszym niz 120 minut od zakonczenia realizacji nagran.

Materialy wideo muszg spetnia¢ nastepujgce wymagania techniczne:

- nagrania wykonane kamerga lub smartfonem,

- rozdzielczosé 4K

- obraz nagrywany w uktadzie poziomym (16:9),

- odpowiednie wykadrowanie oséb udzielajgcych wypowiedzi w
centralnej czesci kadru, umozliwiajace poézniejsze wykorzystanie
materiatu rowniez w formatach pionowych (9:16)

- stabilny obraz zapewniony poprzez uzycie statywu,

- dzwiek rejestrowany przy uzyciu zewnetrznego mikrofonu,

- odpowiednie oswietlenie

PZKosz zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia materiatow
niespetniajagcych  wymogoéw  technicznych lub  jako$ciowych
okreslonych w niniejszym regulaminie.

reklamowe i prawa autorskie

Klub zobowigzuje sie do przekazania do PZKosz oswiadczenia z
przekazaniem praw do wizerunkédw grupowych zawodniczek oraz
praw do wykorzystania przesytanych przez Klub zdjeé do
wykorzystywania w celach marketingowo-promocyjnych.

Prawa medialne zwigzane z rozgrywkami Ligi nalezg do PZKosz.

Udziat w akcjach promocyjno-reklamowych



8.21. Klub zobowigzuje sie =zapewni¢ udziat swoich zawodniczek

(wybranych przez PZKosz) we wszystkich akcjach promocyjnych i
reklamowych rozgrywek Iub sponsoréw organizowanych przez
PZKosz. Termin kazdorazowo zostanie uzgodniony przez Strony w
taki sposéb, aby nie kolidowat z udziatem w meczach. Ewentualne
koszty dojazdu, zakwaterowania i wyzywienia (o ile ich poniesienie
bedzie konieczne) pokrywane bedg przez PZKosz.

9. REKLAMY | SWIADCZENIA REKLAMOWE w Basket Lidze Kobiet

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

PZKosz jako organizator rozgrywek BLK otrzyma od klubéw prawo do
dysponowania powierzchnig reklamowa oraz ma mozliwos¢é realizaciji ponizej
wymienionych swiadczen reklamowych, na wszystkich obiektach sportowych,
na ktérych odbywaja sie zawody w ramach rozgrywek Ligi w nastepujgcym
wymiarze:

8.1.1. Powierzchnia reklamowa na parkiecie

8.1.1.1. Powierzchnia PZKosz: dwa miejsca reklamowe o wymiarach 5m x
1,5m przy liniach koricowych boiska. (pole 20 i 21), cztery miejsca reklamowe
o wymiarach 5m x 1,5m przy linii srodkowej boiska (pole 12 — 15) oraz 2
miejsca reklamowe w ,pétkolach” podkoszowych.

Powierzchnia Klub: koto $rodkowe o $rednicy 360 cm (pole 1), dwa kota
podkoszowe o $rednicy 360 cm (pole 2 - 3), reklamy w kotach muszag by¢
takie same, dwa miejsca reklamowe pod koszem o wymiarach 5mx1,5m w
strefie bezpieczenstwa (pole 4-5), cztery miejsca reklamowe 0 wymiarach 5m
x 1,5m przy liniach pola ograniczonego (pola 6 -9), dwa miejsca reklamowe o
wymiarach 5m x 1,5m przy dalszej linii bocznej (pola 10 — 11), dwa miejsca
reklamowe o wymiarach 5m x 1,5m przy blizszej linii bocznej (pola 16 — 17),
dwa miejsca reklamowe o wymiarach 5m x 1,5m przy liniach koricowych
boiska po stronie kamer TV. (pola 18 — 19) dwa miejsca reklamowe o
wymiarach 10m x 1,5m (pola 22 i 26), cztery miejsca reklamowe o wymiarach
5m x 1,5m (pola 23, 24, 25, 27).

Umieszczanie innych naklejek na parkiecie jest niedozwolone. Wszystkie
naklejki parkietowe muszg by¢ wykonane z atestowanej folii i naklejane w
strong, gdzie ustawiona bedzie Kamera Gtéwna (miejsce zatwierdzone
zostanie podczas weryfikacji Hali).

Czas reklamowy na bandach elektronicznych/obrotowych lub ustawienie band
statycznych:

Klub przekaze PZKosz 18% czasu emisji na bandach elektronicznych lub
ustawi bandy statyczne o wymiarze 2m x 1m wedtug wzoru przedstawionego
przez PZKosz i asortymentu dostarczonego przez PZKosz. Pozostata
powierzchnia jest do dyspozycji klubu. PZKosz wskaze ilosci % w ramach
dostepnego dla Zwigzku czasu emisji dla swoich sponsoréw oraz przesle
stosowne animacje do wykorzystania wedle specyfikacji Emisje reklam na
bandach elektronicznych / dynamicznych musze sie odbywa¢ w postaci 15
sekundowych animacji. Dopuszczalne jest taczenie reklam jednego sponsora
w diuzsze bloki stanowigce zawsze wielokrotnosé 15 sek. PZKosz ma prawo
dokonywa¢ zmian w przeznaczonym dla swoich sponsoréw % czasu emisji
maksymalnie 48h przed rozpoczeciem kolejki meczowej.

Powierzchnia reklamowa na koszach i materacach podkoszowych



9.7.

9.8.

9.0.

9.10.

9.11.

9.12.

9.13.

9.14.

9.15.

9.16.

9.17.

Powierzchnia PZKosz: jedno miejsce reklamowe w prawym dolnym rogu
tablicy o powierzchni 400 cm? - przeznaczone na oficjainy logotyp rozgrywek;
jedno miejsce reklamowe w lewym dolnym rogu tablicy o powierzchni 400cm?;
jedno miejsce reklamowe na gorze tablicy o wymiarze 180cm x 30cm; jedno
miejsce reklamowe w doinej czesci konstrukcji kosza (materac) o wymiarach
zaleznych od ksztattu podstawy kosza wedle ustalen z PZKosz lub w
przypadku koszy podwieszanych stend reklamowy umieszczony pod koszem
o wym. 1Tmx2m.

Powierzchnia Klubu: jedno miejsce reklamowe w gorne;j
czesci konstrukcji kosza (materac) lub w przypadku
koszy podwieszanych baner lub stend reklamowy o wym. Tmx2m.

Powierzchnia reklamowa na telebimie. W przypadku, gdy hala,

w ktorej rozgrywane sa mecze Ligi posiada telebim z mozliwoscig
wyséwietlania reklam woéwczas klub udostepni dla PZKosz 18% czasu
reklamowego. PZKosz wskaze ilosci % dla swoich sponsorow oraz przesle
stosowne animacje do wykorzystania wedle specyfikacji wskazanej przez
klub.

Powierzchnia reklamowa na wozkach na pitki. Jedno miejsce reklamowe
przeznaczone dla Partnera Technicznego PZKosz (dostawca pitek). Nie jest
dozwolone umieszczanie reklam klubu na wozkach.

_ Powierzchnia reklamowa na $cianach konferencyjnych i cianach udzielania
wywiadéw. Scianki sponsorskie zostang dostarczone do kluboéw, klub otrzyma
minimum 60% ilosci logotypéw na §ciance sponsorskiej.

Powierzchnia reklamowa na strojach moperow. PZKosz dysponuje wytgczng
powierzchnig strojow dla moperéw Koszulki i czapeczki dla moperéw zostang
dostarczone do Klubéw przez PZKosz

Stoiska reklamowe w hali. PZKosz ma prawo do wystawienia dwoch stoisk
promocyjnych w hali lub przed halg. Klub zostanie poinformowany o
wystawianiu stoiska najpézniej 3 dni przed rozpoczeciem meczu. Klub ma
prawo wystawi¢ stoiska promocyjne swoich partneréw i sponsoréw.

Powierzchnia reklamowa na materiatach drukowanych. Kazdy Klub bioracy
udziat w rozgrywkach organizowanych przez PZKosz zobowiazany jest do
umieszczenia na wszystkich materiatach poligraficznych logo i oficjalne;j
nazwy Rozgrywek oraz logo wtasnych sponsorow w miejscu wediug wzoru
przedstawionego przez PZKosz. Jednoczesnie kluby zobowigzujg sie do
konsultacji z PZKosz projektow wszystkich materiatéw poligraficznych na
ktérych uzywane jest logo rozgrywek oraz logotypy sponsoréw w kazdym
czasie przed rozpoczeciem produkcji.

Banery w drugim tle. Kazdy Kiub bioracy udziat w rozgrywkach Ligi
zobowigzany do umieszczenia przekazanych przez PZKosz do 6 sztuk
baneréw reklamowych. Miejsce umieszczenia banerow zostanie wyznaczone
przez PZKosz.

Powierzchnia reklamowa na wskaznikach fauli PZKosz dysponuje catkowitg
powierzchnig na komplecie markerow i wskaznikach fauli. Niniejszy zestaw
bedzie wysytany do klubéw przed rozpoczeciem sezonu (dotyczy klubow
niebioracych udziatu w rozgrywkach w poprzednim sezonie)

Kazdy Klub przyznaje PZKosz prawo do emisji dzwiekowych tresci
reklamowych w ilosci do 3 informagii, ktére beda emitowane / czytane przez
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9.19.

9.20.

9.21.

9.22.

9.23.

9.24.

0.25.

9.26.

speakera przed rozpoczeciem meczu oraz w przerwie miedzy druga, a trzecig
kwarta.

Kazdy klub biorgcy udziat w rozgrywkach BLK jest zobowigzany umiescié
logotyp sponsora ORLEN wraz z informacjg ,Sponsor Tytularny

Basket Ligi Kobiet” na karnetach, zaproszeniach i biletach wstepu na mecze.
Projekt karnetu, zaproszenia, biletu musi byé zatwierdzony przez PZKosz.

Na zegarach 24 sekund klub ma obowigzek stosowac powierzchnie
reklamowg przekazang przez PZKosz. Wymiar i specyfikacja zostang
kazdorazowo ustalona przez klub i PZKosz.

Klub zobowigzany jest stosowac stendy reklamowe przekazane przez
PZKosz w ilosci do 4 w miejscach po obu stronach boiska przy podstawach
koszy. Szczegély zastosowania stendoéw zostang przekazane klubom w
osobnej komunikacji. 8.7. Powierzchnia reklamowa na materiatach
graficznych. Kazdy Klub bioracy udziat w rozgrywkach organizowanych przez
PZKosz zobowigzany jest do umieszczenia na wszystkich materiatach
poligraficznych logo i oficjalnej nazwy Rozgrywek oraz logo sponsorow.
Projekt materiatéw, na ktérych zamieszczone bedzie logo rozgrywek
kazdorazowa podiega zatwierdzeniu przez PZKosz przed rozpoczeciem
produkcji. W szczegélnosci logo Ligi powinno sie znalezé¢ na grafikach
internetowych, plakatach, ulotkach, billboardach, biletach, karnetach,
zaproszeniach na mecze

Banery w drugim tle. Kazdy Klub bioracy udziat w rozgrywkach jest
zobowigzany do umieszczenia (wystanych wczesniej przez PZKosz) do 6
sztuk baneréw reklamowych. Miejsce umieszczenia baneréw zostanie
wskazane przez PZKosz.

Podczas rozgrywek mozna uzywac wytacznie markerow i wskaznikéw fauli z
logiem rozgrywek dostarczonych przez organizatora rozgrywek

Kazdy Klub przyznaje PZKosz prawo do emisji dzwiekowych tresci
reklamowych w liczbie do 3 informac;ji, ktére zostang wyemitowane lub spiker
je przeczyta przed rozpoczeciem meczu oraz w przerwie miedzy drugg a
trzecig kwarta.

Konkursy w przerwie i maskotki:

9.241. PZKosz ma prawo do wykorzystania 5 minut na zorganizowanie

konkursu sponsorskiego. Do przeprowadzenia konkursu zobowigzany
jest spiker klubu, PZKosz dostarczy regulamin oraz nagrody,

9.24.2. Klub zobowigzany jest podczas meczéw umozliwi¢ obecnosc

maskotkom PZKosz, o ile PZKosz wyrazi takg wole. Maskotki bedg
mogly przebywac¢ na parkiecie podczas przerwy oraz we wszystkich
innych miejscach odbywania sie rozgrywek.
Za produkcje i dostarczenie materiatdw odpowiada PZKosz. Za ich
umieszczenie i ekspozycje kluby. Powierzchnia reklamowa nie wykorzystana
przez PZKosz moze byé wykorzystana przez klub za wczesniejsza zgoda
PZKosz.
PZKosz zastrzega sobie prawo do przesylania dalszych specyfikacji lub
zmian w iloéci i asortymencie brandingu w osobnej komunikacji w trakcie



10.

sezonu.

OBOWIAZKI KLUBOW BASKET LIGI KOBIET

10.1.  Klub petnigcy role gospodarza meczu zobowigzany jest do przestania do
PZKosz:

10.1.1. W przerwie meczu, minimum 10 zdje¢ meczowych (po 5 zdje¢ kazdej
druzyny) wylgcznie w formacie poziomym (minimum 3000 x 2000 px,
format JPG, bez znakéw wodnych), w proporcjach 16:9. Zdjecia
nalezy przestaé na adres mailowy: mediablk@pzkosz.pl.

10.1.2.  12h od zakonrczenia meczu minimum 50 zdjeé meczowych, wytgcznie
w formacie poziomym (1980 x 1080), jpg, bez znakéw wodnych, w
proporcjach 16:9. (zdjecia nalezy umiesci¢ na ligowym dysku
internetowym cloud).

10.2.  24h od zakonczenia meczu Klub zobowigzany jest do umieszczenia na
ligowym dysku internetowym cloud zdjeé¢ marketingowych ilustrujgcych
nos$niki reklamowe/marketingowe z meczu wedtug oddzielnie przestanej przed
rozpoczeciem sezonu specyfikacji.

10.3. Przed rozpoczeciem sezonu Klub zobowigzany jest do zorganizowania sesji
zdjeciowej druzyny oraz umieszczenia na ligowym dysku internetowym
(cloud) kompletu zdje¢ (w tym przede wszystkim zdjecia druzynowego, sztabu
oraz indywidualnych zdje¢ profilowych wykonanych od pasa w gére).

Wytyczne dotyczace zdjec¢ portretowych:

jednolite, czyste, biate tto, bez widocznych tgczen, zataman, cieni i dodatkowych
elementow;

pionowy kadr obejmujgcy postaé¢ co najmniej od pasa w gére, z zachowaniem wolnej
przestrzeni nad gtowg i po bokach;

osoba fotografowana ustawiona centralnie, przodem do obiektywu, ze wzrokiem
skierowanym w strone aparatu;

cata gtowa, wlosy, ramiona i rece musza znajdowac sie w kadrze — bez
przypadkowego przycinania sylwetki;

zawodniczki fotografowane w oficjalnym stroju meczowym Klubu, a cztonkowie
sztabu w jednolitym, oficjalnym stroju klubowym;

rbwnomierne, profesjonalne oéwietlenie, bez mocnych cieni, przeswietlen i reflekséw
na twarzy lub stroju;

naturalne odwzorowanie koloréw oraz jednakowy balans bieli, ekspozycja,
perspektywa i sposob kadrowania wszystkich zdjeé;

zdjecia ostre, bez poruszen, szumu, filtréw, efektow artystycznych oraz nadmiernego
retuszu;

pliki zapisane w formacie JPG, w najwyzszej dostepnej jakosci, w przestrzeni barw
sRGB;

minimalna rozdzielczo$¢: 3000 pikseli na dluzszym boku; rekomendowane jest
réwniez zachowanie plikéw zrodiowych RAW,

nazwy plikow weditug schematu: NAZWISKO_IMIE_FUNKCJA_NAZWAKLUBU.jpg;
wszystkie fotografie muszag zachowywaé spéjny standard wizualny.



10.4.

9.3.1 Wszystkie zdjecia powinny by¢ wykonane w wysokiej jakosci, w
orientacji poziomej (minimum 3000 x 2000 px, format JPG, bez znakéw
wodnych) oraz na jednolitym tle.

W trakcie kompletowania sktadu druzyny, w przypadku planowanego
ogtoszenia transferu zawodniczki lub trenera przez Kiub, Klub zobowigzany
jest do przekazania tej informacji do PZKosz co najmniej 24h przed
planowang publikacja. Informacje nalezy przesta¢é na adres e-mail:
mediablk@pzkosz.pl wraz z:

10.4.1. - krétkg notatkg biograficzng dotyczgcg zawodniczki lub trenera

(najwazniejsze informacje, dotychczasowy przebieg Kkariery,
osiggniecia), aktualnym zdjeciem w wysokiej jakosci, wykonanym w
orientacji poziomej (minimum 3000 x 2000 px, format JPG, bez
znakéw wodnych), informacjg o planowanej dacie i godzinie publikac;ji
komunikatu przez Klub.

11. PRZEPISY KONCOWE

11.1.

W przypadku szczegdlnie razgcego naruszenia zapiséw niniejszego
Regulaminu, za ktére uznaje sie w szczegdinosci naruszenia skutkujgce
powstaniem po stronie PZKosz Ilub innych klubdéw odpowiedzialnosci
odszkodowawczej lub wygasnigciem albo rozwigzaniem zawartej przez
PZKosz umowy, niezaleznie od dochodzenia naprawienia wyrzadzonej
szkody Wydziat Rozgrywek PZKosz ma prawo natozy¢ kare administracyjng,
a Komisja Licencyjna PZKosz ma prawo pozbawié klub licencji okresowej

12. POSTANOWIENIA KONCOWE

11.2.

11.3.

11.4.

11.5.

Korespondencja pomiedzy osobami fizycznymi lub prawnymi wymienionymi w
niniejszym regulaminie, a takze pomiedzy tymi osobami a PZKosz powinna
byé prowadzona poprzez przestanie pocztg elektroniczng zeskanowanych
dokumentéw, chyba, ze przepis szczegbtowy narzuca wymag innej formy

We wszystkich innych kwestiach zwigzanych z prowadzeniem rozgrywek, a
nieujetych w niniejszym Regulaminie decyduje Zarzad PZKosz, o ile przepisy
szczegblne nie przewidujg w tych dziedzinach kompetenciji innych organéw.
Zarzad PZKosz ma prawo do wprowadzenia zmian do niniejszego
Regulaminu.

Prawo interpretacji niniejszego Regulaminu przystuguje Zarzadowi PZKosz.
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@ PZKosZ Miejsca oznaczone logo PZKosz sa zastrzezone dla sponsoréw
wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizacji,
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' ® Miejsca oznaczone logo PZKosz sa zastrzezone dla sponsoréw
@ FaNoss wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizaciji,
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* Miejsca oznaczone logo PZKosz sg zastrzezone dla sponsoréw
@ PzKosz wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostana przekazane do realizacji,
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Rysunek 4 (koszulka rozgrzewkowa i dres)
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— * Miejsca oznaczone logo PZKosz sg zastrzezone dla sponsoréw
@ il wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizacji,
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Rysunek 7
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* Miejsca oznaczone logo PZKosz sq zastrzezone dla sponsorow
@ PaKasz wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostana przekazane do realizacji.
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= * Miejsca oznaczone logo PZKosz sg zastrzezone dla sponsoréw
@ Fekase wskazanych przez PZKosz. Docelowe logotypy w tych strefach
zostang przekazane do realizacj.




